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Mes investissements 

sont-ils justifiés

Comment améliorer les 

interactions avec mon site

Comment rendre mes 

campagnes profitables

Que font les visiteurs 

sur mon site

Google Analytics: Gratuit, Rapide & facile à installer

Description



5

Utile à toute votre organisation

ÅMesurer vos activit®s marketing en 1 coup dôoeil

ÅIdentifiez les tendances à long terme
VDirigeants

ÅCapturez les conversions au meilleur coût

ÅCiblez les marchés & utilisateurs pertinents

ÅTestez différents messages  publicitaires, plusieurs 

contenus

VMarketers

ÅMesurez la navigabilité de votre site

ÅOptimisez le site, les contenus en vue dôôam®liorer le 

ROI

ÅIdentifiez les paramètres de vos utilisateurs (type de 

connexion, navigateur, r®solution, etc é)

VWebmasters



Fonctionnalités
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Le tableau de bord

ÅPersonnalisez-le, pour voir les données qui vous intéressent au 1ercoup dôîil

ÅDrag and drop

ÅAutomatisez lôenvoi de rapports

ÅExportez les données en pdf, csv, xml, etc é
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Contenus

ÅDécouvrez la navigation de vos visiteurs, leur comportement sur chaque page

ÅVisualisez des tendances pour chacune de vos pages

ÅSegmentez les données pour aller plus loin
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ÅQuels sont les pays, régions ou villes qui envoient du trafic vers votre site

ÅComparez les tendances des visiteurs provenant de zones différentes

ÅOptimisez vos messages, ciblez des zones précises, etc é

Géolocalisation


